@M/Business Website Konzept

Mit Klarheit und Fokus zu mehr Erfolg!




Mein Name ist Carina!

Ich unterstiitze Frauen -
insbesondere Miitter- dabei, ihre
professionelle Website mit
Leichtigkeit selbst zu erstellen.

Als Mutter von zwei Kindern mochte ich
Frauen Mut machen auch als Mutter ihr
Business online zu bringen. Mit Klarheit
und Fokus und Schritt fir Schritt

Anleitungen helfe ich dabei.

Mein Ziel ist es anderen Frauen mein
Experten-Wissen in den Bereichen
Positionierung, Markendesign, Website-
Technik, Struktur, Umsetzung und Pflege
weiterzugeben und ihnen dabei zu helfen,
leichter und schneller beim Aufbau ihres
Herzensbusiness voranzukommen und

dabei erfolgreich zu sein!

CAfenliersy


https://www.facebook.com/carina.homberg.92
https://www.instagram.com/carinahomberg.webdesign
https://carinahomberg.de/

@W Positionierung

Im ersten Schritt legst Du Deine einzigartige

Positionierung fest, die sich mit Dir weiterentwickeln
wird.

@m Markenstil

Im zweiten Schritt definierst Du Deinen Markenstil, das
Design Deiner unverwechselbaren personlichen Marke.




SCHRITT

Positionierung

Definiere Deine Websiteziele, Deine Werte,
Deinen Lieblingskunden, Dein Warum und

Deine Vision

Deine Website Ziele sind abhingig
von Deinen Business Zielen.

Sie legen fest, was genau Du mit der
Umsetzung Deiner eigenen Business
Website erreichen mochtest und
welche Funktionalititen Du dafiir
brauchst.

Deine Werte geben Dir Orientierung im Business Aufbau.
Du mochtest Dein Herzens-Business aufbauen! Dann folge
Deinem Herzen! Bleibe Dir treu, mache Dir Deine
personlichen Werte bewusst und folge Deinen Werten in
Deinem unternehmerischen handeln.

Dein Lieblingskunde darfst du in einem Lieblingskunden-
Avatar festlegen. Diesen solltest du dir immer wieder zur
Hand nehmen. In die Klarheit iiber deinen Lieblingskunden zu
kommen ist entscheidend fir deinen Erfolg. Denn nur wer
weifd, wen er mit seiner Website ansprechen mochte kann dies
auch gezielt angehen.


https://www.facebook.com/carina.homberg.92
https://www.instagram.com/carinahomberg.webdesign
https://carinahomberg.de/

DEINE WEBS IZE E
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Welche Ziele hat Deine Website? Leite diese von Deinen Business Zielen ab. Lege fest welche

Ziele Du mit Deiner Website verfolgst und priorisiere Deine sekundiren Ziele. Ein Beispiel:

Deine Website soll Dir ermdglichen mehr Kunden durch E-Maillisten-Aufbau zu gewinnen.

Notiere Deine Business Ziele und Deine abgeleiteten Website Ziele

Das Hauptziel (priméres Ziel) Deiner Website

Die Nebenziele (sekundire Ziele) Deiner Website - priorisiert

DEINE EINZIGARTIGE POSITIONIERUNG
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DEINE STARK
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Was kannst Du besonders gut? Was ist Deine Leidenschaft?

Wobei wirst Du oft um Hilfe gebeten? Fiir was wirst Du gerne gelobt?

Was sind Deine 3-5 grofdten Stiarken?

Definiere Deine 3-5 Stirken

Definiere Deine bedeutendste Stirke
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Welche Werte tragst Du in Dir ?

Welche Werte sind Dir wichtig? Nach welchen Werten lebst Du Dein Leben?

Welche Werte sind Dir fiir Dein Business wichtig?

Welche Werte sind Deinen Lieblingskunden wichtig?

Mit welchen Werten méchtest Du beruflich wachsen?

Definiere Deine 3 Kernwerte

Definiere Deinen Hauptwert
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DEIN L BL N%S DE

Wie heifdt Dein Lieblingskunde? Wie alt ist er/sie? Wo wohnt er/sie?

Hat Dein Lieblingskunde einen Partner? Hat er/sie Kinder? Wie viele Kinder?

Was sagt und tut Dein Lieblingskunde? Welche Werte hat er/sie?

Was ist das grofRte Problem (Herausforderungen) Deines Lieblingskunden? Wovor hat

er/sie Angst (Blockaden)? Wie fithlt er/sie sich?
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DEIN L BL N%S DE

Welche sozialen Medien nutzt Dein Lieblingskunde? Warum tut er/sie das?

Wem folgt Dein Lieblingskunde online? Warum tut er/sie das?

Welche Contents konntest Du fiir Deinen Lieblingskunden erstellen?

Mit welchem Angebot kénntest Du Deinem Lieblingskunden helfen?

DEINE EINZIGARTIGE POSITIONIERUNG
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DEIN KUNDEN-AVATAR
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Name, Alter

Foto

Familienstand, Kinder

Beruf und Berufserfahrung

Einkommen im Monat

Werte und Glaubenssitze
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DEIN ALLEINSTE L% ERKMAL
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Beschreibe Deine Werte und lasse Deine Stirken dabei einfliefRen.

Dein Hauptwert

Dein Kernwert 1

Dein Kernwert 2

Dein Kernwert 3

Du bist Einzigartig! Keiner ist und arbeitet so wie Du!

Wie kannst Du Deine Stirken und Werte positiv fiir Deine Arbeit mit Deinem Lieblings-
kunden einsetzen. Wie wirken sich Deine Stirken und Werte positiv auf Deine Arbeit oder
Deinen Lieblingskunden aus. Kombiniere Deine Stirken und Deine Werte und zeige Deine

einzigartige Herangehensweise an die Problemlésung Deiner Kunden.

DEINE EINZIGARTIGE POSITIONIERUNG SEITE 11




DEIN W M, DI%N SION
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Formuliere Dein Warum. Denn dies ist Deine Antriebskraft, die Dir hilft dran zu bleiben.

Warum tust Du das, was du tust? Was treibt Dich an?

Formuliere Deine Vision. Was mochtest Du in Deinem Leben erreichen? Welche Ziele

hast Du? Wo mochtest Duin 3, 5, 10 Jahren stehen?
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SCHRITT

Markenstil

Definiere Deine Markenwerte, Deine Farben,
Schriften und Bilder

Wenn Du Einzelunternehmerin
bist, dann bist Du in der Regel eine
Personenmarke, d.h. Du selbst mit
Deiner Personlichkeit stehst fiir
Deine Marke. Werde Dir also als
allererstes im Klaren iiber Deine
Markenwerte.

Welche Werte tragst Du in Dir und mochtest Du nach Aufden
vermitteln. Welche Werte stellen die Basis fiir Dein Handeln
im Business dar und sollen Dich im Umgang mit Deinen
Kunden fithren und leiten. Wofiir steht Du und wie mochtest
Du wahrgenommen werden?

Tipp 1: Orientiere Dich in der Klarheit itber diese Werte an der
Farbwirkung der einzelnen Farben.

Die Klarheit iiber Deinen Lieblingskunden ist natiirlich auch
an dieser Stelle wieder von grofder Bedeutung. Welche Werte
hat Dein Lieblingskunde und welches Gefithl méchtest Du in
ihm auslésen, wenn er Deine Website besucht.

Tipp 2: Richte Deinen Markenstil an Deinem Lieblingskunden
aus.


https://www.facebook.com/carina.homberg.92
https://www.instagram.com/carinahomberg.webdesign
https://carinahomberg.de/

YE MARK

Wie mochtest Du mit deiner Arbeit wahrgenommen werden?

Was ist dir im Umgang bzw. in der Zusammenarbeit mit deinem Lieblingskunden wichtig?

Was macht dich in deiner Arbeit einzigartig?

Notiere in kurzen Sitzen was du beruflich machst. Definiere deinen Elevator Pitch:

DEIN UNVERWECHSELBARER MARKENSTIL SEITE 14




YE MARK

Wofiir steht Dein Unternehmen? Wofiir stehst Du in Deiner Selbststindigkeit?

Welchen Unterschied bietest Du mit Deinem Angebot im Vergleich zur Konkurrenz?

Welche Deiner Werte machen Dein Angebot besonders und einzigartig?

Welchen Kernnutzen nehmen Deine Kunden aus Deinem Angebot mit?
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DEIN MARKE S%A ENT
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Wie sieht die Bildwelt aus, die zu Deiner Marke passt. Wie wiirdest Du die Bilder und

den Stil beschreiben, den Du Dir fiir Deine Marke vorstellst?

Notiere Dir hier noch einmal die passenden Begriffe, die Deine Marke beschreiben.

Woftr soll sie stehen? (Notiere Substantive oder Adjektive) :

TIPP:
Formuliere dein Marken Statement, das dies alles zusammenfiihrt.

Welches Angebot bietest du an?
Fiir wen?

Noch spezifischer?

Was genau? Wobei genau?

Zu welchem Vorteil?

Zu welchem Ergebnis?

Mit welchem Wunsch?

Beispiel:
Welches Angebot bietest du an?: Ich unterstiitze mit meinen Website Online-Kursen

Fiir wen?: Online Business Starterinnen - insbesondere Miitter mit kleinen Kindern

Noch spezifischer?: die sich noch nie mit dem Thema Website Erstellung beschiftigt haben
Was genau? Wobei genau?: ihre verkaufsstarke Business Website mit Leichtigkeit und ohne
Technikfrust selbst umzusetzen

Zu welchem Vorteil?: ohne dass sie dafiir eine teure Agentur anheuern miissen

Zu welchem Ergebnis?: damit sie durch Know How Aufbau ihre Website selbst wachsen lassen
konnen

Mit welchem Wunsch?: um mehr Zeit fiir sich und ihre Kinder zu haben
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DE SCHRIF
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Grundsitzlich wird unterschieden zwischen serifenlosen Schriften und Serifenschriften.

Ich empfehle dir bei der Auswahl von Schriften fiir Deine Website eine Schrift fiir die
Uberschrift und eine Schrift fir die FliefStexte zu verwenden.

Die meisten Websites verwenden Google Fonts. Das sind Schriften die von Google bereit
gestellt werden. Folgende Websites konnen Dich darin unterstiitzen, Schriften bzw.

Schriftkombinationen fiir Deine Website zu finden:

TIPP:
Zur Auswahl Deiner Schriften fiir deine Website empfehle ich dir folgende Website:
https://fonts.google.com/

Zur Inspiration und Entwicklung eines Gefiihls fiir Typografie empfehle ich Dir:
https://femmebot.github.io/google-type/

https://fontsinuse.com/

Hier kannst Du empfohlene Schriftpaare entdecken:

https://fontpair.co

Auch mein Lieblingstool Canva bietet die Moglichkeit Schriftkombinationen zu
entdecken:

https://www.canva.com/font-combinations/

Notiere Dir Schriften, die zu Dir passen. Eine Schrift fiir die Uberschrift und eine
Schrift fir den FliefRtext. Hore auf Dein Bauchgefiithl mit der Frage, ob die Schriften zu

Deinem Markenstil passen.

DEIN UNVERWECHSELBARER MARKENSTIL SEITE 17




DEINE A%B
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Ich empfehle Dir bei der Farbwahl fiir Deine Website folgendes Farbkonzept:
Das Konzept sieht eine Hauptfarbe, eine dazu abgestufte Farbe, eine Akzentfarbe und

eine Schriftfarbe vor.

TIPP:
Zur Auswahl der Farben fiir Deine Website und der Entwicklung Deiner Farbpalette
empfehle ich Dir die Tools Canva und Eye Dropper (Chrome Erweiterung):

https://www.canva.com

Zur Inspiration und Entwicklung eines Gefiihls fiir Deine Farben empfehle ich Dir:
https://colorpalettes.net

Der Farbkreis zeigt die abgestuften Mischfarben der Primarfarben: Rot, Gelb und Blau.
Jede dieser (Misch-)Farben hat ihre individuelle Farbwirkung. Obwohl hierbei eine
subjektive Wahrnehmung gegeben ist, d.h. jeder Mensch Farben abhingig von seinen
Erfahrungen anders wahrnimmt, gibt es doch einheitliche farbpsychologische Ansitze der

Farbempfindung.

Im Folgenden ein paar Beispiele:
Primirfarben

Blau wirkt: Qualitit, Vertrauensvoll, Ruhig, Ausgeglichen, Produktiv, Serios

Gelb wirkt: Freundlich, Glicklich, Optimistisch, Energie und Wirme bringend, Offen

Rot wirkt: Liebevoll, Sinnlich, Stark und Kraftvoll, Energie bringend, Leidenschaftlich
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0~ §/§ {/06/
Griin wirkt: Naturverbunden, Gesundheitsbewusst, Hoffnungsvoll, Stabil, Nachhaltig

Violett wirkt: Spirituell, Geheimnisvoll, Mystisch, Traumerisch, Luxurids

Orange wirkt: Sozial, Positiv, Aufgeschlossen, Warme bringend , Kreativ, Schwungvoll

Weitere Mischfarben:

Sekundarfarben:

Tirkis wirkt: Klarheit schaffend, Heilend, Inspirierend

Rosa wirkt: Weiblich, Beruhigend, Romantisch, Charmant, Sanft, Lieb

Braun wirkt: Bodenstindig, Zuverlissig, Gemiitlich, Traditionell, Erde, Organisch

Schwarz wirkt: Weifd wirkt: Grau wirke:

Elegant, Luxurids, Unnahbar  Rein, Sauber, Minimalistisch ~ Glamourds, Selbstsicher

DEIN UNVERWECHSELBARER MARKENSTIL




DEINE WIRKUNG NAC USSEN
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Wie mochtest Du nach Aufien bzw. auf Deinen Lieblingskunden wirken. Bedenke dabei,

dass Du ihn emotional abholen musst. Suche 5 Adjektive aus, die zum Ausdruck bringen

wie Du auf Deinen Lieblingskunden in Deiner Arbeit mit ihm wirken mochtest.

abenteuerlich
aktiv
anmutig
aufgeschlossen
ausgeglichen
auffallend
begeisternd
bescheiden
beruhigend
bodenstindig
charmant
dezent
diskret
dynamisch
elegant
ehrlich
empathisch
entschlossen
erfolgreich
einfallsreich
fair fit
flexibel
freundlich
friedlich

DEIN UNVERWECHSELBARER MARKENSTIL

frohlich
feminin
flippig
frisch
fursorglich
funktionell
geerdet
geduldig
gelassen
gemiitlich
geborgen
gesellig
geheimnisvoll
harmonisch
hilfsbereit
humorvoll
hoffnungsvoll
hochwertig
innovativ
inspirierend
intuitiv
jung
klassisch

kompetent

kreativ
leidenschaftlich
leicht
liebevoll
lebensfroh
luxurios
machtvoll
maskulin
magisch
motivierend
mutig
modern
nachhaltig
natiirlich
optimistisch
organisiert
preisgiinstig
prazise
pragmatisch
professionell
romantisch
ruhig
riicksichtsvoll

sanft

sauber
sensibel

serios
selbstbewusst
solidarisch
stabil
spirituell
sympathisch
spielerisch
tolerant
traditionell
transparent
treu

technisch
unkonventionell
unbekiimmert
verantwortungsvoll
verlisslich
vertraumt
warm

wild

zart

zuversichtlich
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DEINE WIRKUNG NAC USSEN
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Beschreibe Deine 5 ausgewdhlten Adjektive ndher und finde Farben, die Deine gewiinschte
Aufdenwirkung visuell zum Ausdruck bringen, also untermauern. Orientiere Dich dabei an

dem Infobook: Wirkung der Farben.

Beispiel: ermutigend-

Mit meiner positiven Art mochte ich Miitter darin stirken, selbstbestimmt ihren Weg

zu gehen und den Schritt ins Online Business zu wagen. > stimmiger Farbton: gelb

Adjektiv 1

Adjektiv 2

Adjektiv 3

Adjektiv 4

Adjektiv 5

Welche zwei Fabtone unterstittzen deine Aufienwirkung am Meisten?

Farbton1 Farbton 2

DEINE EINZIGARTIGE POSITIONIERUNG SEITE 21




DEINE A%S
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Fithre bei der Farbwahl Deine Werte und die Werte Deines Lieblingskunden stimmig
zusammen, orientiere Dich hierbei an den aufgefithrten Farbwirkungen der einzelnen

Farben und hore auf Dein Bauchgefiihl.

Wiéhle auf Basis Deiner Markenwerte und Deines Lieblingskunden Deine Hauptfarbe
und finde hierzu eine abgestufte Farbe. Auch kannst du fiir den Hintergrund deiner
Websiteinhalte hier eine weitere sehr helle Abstufung der Hauptfarbe zum Einsatz

bringen.

Deine Hauptfarbe mit Farbabstufung

Lege eine Akzentfarbe fest. Diese dient der Hervorhebung bzw. Abhebung von Inhalten.
Hier bietet es sich an die Komplementarfarbe zu Deiner Hauptfarbe zu wihlen, da sich
Komplementirfarben gegenseitig intensivieren.

Deine Akzentfarbe

Des Weiteren solltest Du eine sehr dunkle bzw. helle Farbe fiir Deine Texte definieren.

Deine FliefRtextfarbe

DEIN UNVERWECHSELBARER MARKENSTIL SEITE 22




Worksheet

Ich empfehle Dir ein Stimmungsbild mittels eines gestalteten Moodboard in Canva zu
erstellen. Wihle Deine Schriften, Farben und Bilder und vereine diese in Deinem
Moodboard. Dieses fasst Deinen Stil zusammen und dient Dir bei der Gestaltung all

Deiner Aufdenauftritte als Orientierung.

Wihle Deine Bilder und Designelemente und gestalte mit Deinen Farben und Schriften

Dein Stimmungsbild.

Welche Stimmung sollen deine Bilder wiedergeben?

Welche Bilder passen zu deinem Business?

TIPP:
Kostenfreie Bilddatenbanken: Kostenpflichtige Bilddatenbanken:
Unsplash: https://unsplash.com Shutterstock: https://www.shutterstock.com

Pexels: https://www.pexels.com Fotolia: https://de.fotolia.com
Pixabay: https://pixabay.com/de

Erstelle professionelle Fotos von Dir, denn Deine Website Besucher mochten Dich auf
der Seite sehen. Schaffe vertrauen durch Bilder, die Dich zeigen. Lasse Dich hierbei
professionell beraten und lasse Fotos erstellen, die zu Deinem Thema und Deinem

gesamten Auftritt stimmig sind.

DEIN UNVERWECHSELBARER MARKENSTIL
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SCHRITT

Website Technik

Waihle Deine Domain und den Hosting
Anbieter mit Tarif, entscheide Dich fiir ein
CMS und ein Theme

Deine Domain sollte perfekt zu
Dir und Deinem Projekt passen,
Deine Personlichkeit wider-
spiegeln und vermitteln worum es
auf Deiner Website geht.

Tipp 1: Setze bei der Auswahl
Deines Hosting-Anbieters und
Tarif auf einen zuverlidssigen
Provider und wige die wichtigsten
Kriterien fiir Deine Website
Anforderungen ab.

Dabei kann ich Dir den grofden, etablierten Hosting-Anbieter
IONOS empfehlen. Alternativ empfehle ich Dir All-Inkl., mit
dem ich sehr gute Erfahrungen gemacht habe. Beide haben
einen ausgezeichneten Kundensupport und waren immer
zuverlissig.

Bei der Wahl des Content-Management-Systems und des
Theme empfehle ich Dir WordPress und das Divi Theme von
Eleganth Themes. Lese hierzu gerne meine Blogartikel:
Warum du dich fiir WordPress entscheiden solltest und
Warum du dich fir das Divi Theme entscheiden solltest.


https://www.facebook.com/carina.homberg.92
https://www.instagram.com/carinahomberg.webdesign
https://carinahomberg.de/

DOMAIN, TING,/C THEME
Sy e

Lege Deine Wunsch-Domain fest:

Entscheide Dich fiir einen Hosting Anbieter und einen Hosting Tarif:

Welches Content Management System mochtest Du verwenden?

Welches Theme mochtest Du verwenden?
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SCHRITT

Website Struktur

Lege Deine Website Inhalte fest, erstelle eine
Sitemap, erarbeite Deine Meniistruktur und

Dein Seitenlayout

o)

Wenn Du Einzelunternehmerin j

bist, dann sollte Deine Business —
Website dich mit deiner Expertise = @ B =
zeigen. " 4

Sie sollte auch aufzeigen, welche
Losungsansitze bzw. Losungen Du
Deinen Lieblingskunden bietest.

Die Website Besucher wollen Deine Werte spiiren konnen, um
zu priifen, ob ihre Werte ibereinstimmen, Sympathie gegeben
ist und eine Zusammenarbeit stimmig und harmonisch wire.

Dein Ziel sollte sein Kunden anziehen, die zu Dir passen und
denen Du mit Freude und Leichtigkeit helfen kannst. Auch
solltest Du genau diesen Kunden ermdéglichen sofort und
einfach Kontakt zu Dir aufnehmen zu kénnen und Dich mit
Deiner Expertise niher kennenlernen zu kénnen, um vertrauen
aufzubauen.

Folgende Seiten sollte Deine Business Website haben:
Start-Seite, Uber mich-Seite, Angebots-Seite, Blog-Seiten,
Kontakt-Seite, Impressum, Datenschutzerklirung.


https://www.facebook.com/carina.homberg.92
https://www.instagram.com/carinahomberg.webdesign
https://carinahomberg.de/

DEINE INHAL
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Definiere und priorisiere Deine Inhalte und bringe sie in eine fiir Dich stimmige Struktur.

Zu Beginn solltest Du fiir Dich kliren, welche Inhalte Du auf Deiner Website prisentieren
mochtest. Definiere also Deine Inhalte und lege eine Sitemap fest. Mit einer klar
ausgearbeiteten Sitemap kannst Du Deine Meniistruktur und Deine Inhaltsblocke viel leichter

umsetzen.

MERKE:
Strukturiere Deine Website Inhalte, um die Website Besucher entsprechend Deiner
Ziele zu fithren und zu lenken. Ermogliche durch eine klare Struktur Aktionen, die Du

wiinschst.

MERKE:
Die Inhalte Deiner Website diirfen sich mit Dir weiterentwickeln und wachsen.

Bedenke, dass die Website ein wichtiges Marketinginstrument ist. Deshalb sollten die
Inhalte so strukturiert sein, dass Du Deine Website Besucher auf der Seite hiltst.
Versetze Dich immer in die Sicht Deines Lieblingskunden. Welche Probleme hat dieser,
wenn er auf Deiner Webseite kommt und wie schnell kommt er zu Deiner Losung seines
Problems. Fithre Deinen potentiellen Kunden mit kurzen pragnanten Sitzen und
Verlinkungen auf Deiner Seite zu konkreten Losungsansitzen durch ein Freebie, die
Newslettereintragung oder direkt zu Deinem Angebot. Der Besucher mochte sich

schnell und im Vertrauen orientieren und zu einer Losung seines Problems gelangen.

Um in die Umsetzung der Inhalte jeder einzelnen Seite zu kommen empfehle ich Dir

Grob-Layouts Deiner Seiten zu erstellen.

DEINE WEBSITE STRUKTUR
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Welche Inhalte mochtest Du auf Deiner Website prasentieren?

DEINE WEBSITE STRUKTUR SEITE 238
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Strukturiere Deine Inhalte in einer Mindmap:
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DIE SEITEN DEIAN R)?LEBSITE
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Welche Seiten soll Deine Business Website haben?

Beschreibe die jeweiligen Seiten-Inhalte:
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Hier ein Beispiel:

Kategorie:

1:1 Coaching Website Startplan Website Technik . i
Online Business
Online Kurse Newsletter Startplan Website Struktur Kategorfe:
Websdesign
Community Website Umsetzung

Erstelle Deine Sitemap:
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4%

GROB-LAYOUT VO GE
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Seitentitel:

Welche Ziele hat die Seite? Was kann der Website Besucher hier erreichen?

Welche Inhalte sollen auf der Seite eingebunden werden?

Woher kommt der Besucher dieser Seite?

Welche Weiterleitungen mochtest Du bieten? Wohin soll der Besucher gefithrt werden?
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Welche Ziele hat die Seite? Was kann der Website Besucher hier erreichen?

Seitentitel:

Welche Inhalte sollen auf der Seite eingebunden werden?

Woher kommt der Besucher dieser Seite?

Welche Weiterleitungen mochtest du bieten? Wohin soll der Besucher gefithrt werden?
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Welche Ziele hat die Seite? Was kann der Website Besucher hier erreichen?

Seitentitel:

Welche Inhalte sollen auf der Seite eingebunden werden?

Woher kommt der Besucher dieser Seite?

Welche Weiterleitungen mochtest Du bieten? Wohin soll der Besucher gefithrt werden?
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Welche Ziele hat die Seite? Was kann der Website Besucher hier erreichen?

Seitentitel:

Welche Inhalte sollen auf der Seite eingebunden werden?

Woher kommt der Besucher dieser Seite?

Welche Weiterleitungen mochtest Du bieten? Wohin soll der Besucher gefithrt werden?
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Der Kopfbereich und der Fufdbereich Deiner Website wird Website tibergreifend
angelegt und beinhaltet i.d.R. Dein Logo und die Navigation im Kopfbereich sowie
Links zu Impressum, Datenschutz, AGBs und ggf. Kontakt, aber auch Social Media
Links im Fuflbereich.

Visualisiere den Kopf- und Fufibereich Deiner Website. Recherchiere dabei gerne
Websites die Deinem Stil und Deinen Vorstellungen fiir Deine eigene Website
entsprechen und notiere die Links zu den Websites:

Linksammlung Deiner ausgewahlten Websites?

Skizze Kopfbereich

Skizze Fussbereich
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SCHRITT

Website Erweiterung

Erarbeite Dein Freebie und binde ein E-Mail
Marketing Tool an, erstelle Deinen Blog und
binde SEO ein

Nutze einen Blog, um Deine Con‘feﬂ‘f
Expertise zu zeigen. Dieser ist ein S-frafesy
wunderbares Marketing-
instrument, das Dir ermoglicht
Dein Expertenwissen zu zeigen
und Deinen Lieblingskunden .
bereits mit kleinen ganz konkreten gessreh \ "
Wissens-Happen zu unterstiitzen -

und von Deiner Expertise zu
tiberzeugen.

Promofe

Measure
o

Gib Deinen Lieblingskunden die Moglichkeit, itber Deinen
Blog Vertrauen zu Dir aufzubauen.

Deine Website sollte zum Kundenmagneten werden. Deshalb
ist ein Blog und ein Freebie mit Anbindung eines Marketing
Tool unerlisslich. Uberlege Dir wie Du Traffic auf Deiner
Website erzeugen mochtest.

Jede Business Website benotigt zwingend eine Datenschutz-
erklirung und ein Impressum. Die Seiten Impressum und
Datenschutz sind rechtlich vorgeschrieben und miissen
demnach auf Deiner Website eingebunden werden. Sie miissen
mit einem Klick aufrufbar sein.


https://www.facebook.com/carina.homberg.92
https://www.instagram.com/carinahomberg.webdesign
https://carinahomberg.de/

BLOG, FU K%O
O~r— §/ 2%

In welche Kategorien kannst Du Deinen Blog unterteilen?

Welche Blogartikel mochtest Du fiir Deinen Lieblingskunden schreiben?

Welche Funktionen braucht Deine Website?

Welche Tools brauchst Du dafiir?
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E-MAIL MARKE G
()vag/(y(y

Welches E-Mail Marketing Tool mochtest Du verwenden?

Welche o Euro Angebote (Freebies) bietest Du an?

Welche Schritte beinhaltet Deine Willkommenssequenz?

Wie mochtest Du Deine Kampagnen strukturieren?
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ﬁofw orksheet 0

Dein Elevator Pitch gibt Dir Klarheit im Innen und Sicherheit im Aufen.

Er hilft Dir in wenigen Worten und auf den Punkt gebracht zu formulieren was genau Du
beruflich machst.

Folgende Fragen konnen Dir helfen Deinen Elevator Pitch zu definieren:
e Wer ist Deine Zielgruppe und welchen Nutzen bringst Du Deinem Wunschkunden?
e Was macht Dich dabei einzigartig und unverkennbar?
e Was macht Dir an Deinem Job am meisten Freude? Und warum machst Du Deinen Job?

Auch kann Dir weiterhelfen zwei treffende Aussagen iiber Deinen Job und einen pragnanten

Begriff, der Dich in deinem Job charakterisiert zu finden. Nutze folgende Formel um Deinen
Elevator Pitch zu schreiben:

"Ich unterstiitze "ZIELGRUPPE" dabei, "PROBLEM". Dabei zeige ich ihnen "NUTZEN" mit
dem "RESULTAT".

@w\/Elevator Pitch
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SCHRITTE ZUM l’(

y

nachsten Schritte
Du hast das Workbook durchgelesen und die

Planung Deiner Business Website ausgearbeitet.

Dann starte jetzt mit der Umsetzung und komme Schritt fir Schritt
voran. Nur die Umsetzung bringt Dich tatsdchlich zum Ziel. Nur in
der Umsetzung kannst Du wachsen, Dich weiterentwickeln und

vorankommen.

Ich witrde mich freuen, Dich in meinen Kursen zu sehen und Dich
unterstiitzen zu diirfen. In den Online Kursen stehen Dir meine
Schritt fir Schritt Videoanleitungen sowie weitere Boni zur

Verfiigung. Auch gebe ich Dir Tipps fiur die Umsetzung.


https://www.facebook.com/carina.homberg.92
https://www.instagram.com/carinahomberg.webdesign
https://carinahomberg.de/

Buche ein unverbindliches Erstgesprach, “.h

damit wir uns kennenlernen kdonnen. ﬂ

Auch kannst Du gerne in meine Facebook-Gruppe kommen.
Hier findest Du Frauen, die selbigen Herausforderungen
gegeniiberstehen, regelmiflige Umsetzungstipps und
gegenseitige Unterstiitzung.

Die Gruppe ist ausschlief3lich fir Frauen,
insbesondere Miitter.

WordPress Website! Webdesign Community fiir Frauen

WEBDESIGN COMMUNITY


https://carinahomberg.youcanbook.me/
https://www.facebook.com/groups/carinahombergwebdesigncommunity
https://www.facebook.com/groups/carinahombergwebdesigncommunity

(G |

izWebsite Starterkurs

Du hast eine erste Orientierung
welche Aufgaben beim Start mit
Deiner Business Website auf Dich
zukommen, wann Du welche
Schritte angehen solltest, wo Du
gerade stehst und welche Schritte \

fiir Dich als Nachstes anstehen.

Mache Dir bewusst wo Du gerade
stehst und setze Dir Ziele fiir Deine
niachsten Schritte.

Die BizWebsite Starterkurs ist eine 7 Tage E-Mail Serie. Im Heartbeat

BizWebsite Starterkurs bekommst Du vertiefende Informationen zu meinem
Fahrplan (5 Erfolgsschritte, die es braucht, um eine kundenanziehende
WordPress Website zu erstellen). Ich gebe Dir in 7 Tagen 5 Aufgaben an die
Hand, um in die Umsetzung zu kommen.

Mit der kostenlosen Anmeldung bekommst Du folgende Boni:

#Bonus 1: Das BizWebsite Starterkurs Workbook, um das gelernte sofort
umzusetzen

#Bonus 2: Infos per Audio, Video, Infobook, um die gestellten Aufgaben
anzugehen

JETZT FUR o € ANMLEDEN



https://www.facebook.com/groups/carinahombergwebdesigncommunity
https://carinahomberg.de/bizwebsite-starterkurs/

Meine Vision

Ich unterstiitze Miitter dabei,
ihre verkaufsstarke Business
Website selbst umzusetzen
und wachsen zu lassen, damit
sie finanziell unabhingig
leben und mehr Qualititszeit p
mit ihren Kindern verbringen k- s '
konnen. » /

Ich begleite Dich gerne weiter auf Deinem Erfolgsweg!

Sind wir schon vernetzt?

FOLGE MIR f

Wenn Du Fragen hast oder Hilfe brauchst,
kannst Du gerne Kontakt zu mir aufnehmen unter:

mail@carinahomberg.de

Ich wiinsche Dir viel Erfolg und Freude bei der Umsetzung!

Herzliche GriifSe, Carina



https://www.carinahomberg.de/
https://www.facebook.com/carina.homberg.92/
https://www.instagram.com/carinahomberg.webdesign
https://carinahomberg.de/

BLEIBEN WIR IN KONTAKT



https://www.instagram.com/carinahomberg.de/
https://www.facebook.com/carina.homberg.92/
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